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Analiza nazw blogéw podrézniczych - rekonesans

Die Analyse von Reiseblognamen - ein Uberblick

Heutzutage verlduft ein immer grof8erer Teil unseres Alltagslebens im Internet, was dazu fiithrt, dass da
jetzt viele neue Erscheinungen entstehen, wie beispielsweise Blogs. So werden die klassischen Zeitungs-
artikel immer haufiger durch verschiedene thematische Blogs ersetzt. Der Schwerpunkt des vorliegenden
Beitrags wird darauf gelegt, zu analysieren, welche linguistischen Prozesse bei der Bildung der kreativen
Namen von Reiseblogs in Anspruch genommen werden.
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The Analyze of Travelling Blogs - Reconnaissance

Nowadays, more and more aspects of everyday life is shifting into internet and appearing a totally new
creatures like blogs. The same thing applies to traditional articles in newspapers or magazines which are
replacing by theatrical blogs. The main aim of this article is to check what kind of linguistic procedures
are used to create creative names of travelling blogs.
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Celem niniejszego artykulu jest analiza wybranych nazw blogéw dotyczacych podrozy,
podrézowania i sytuacji z tym zwigzanych. Artykut podejmuje probe udowodnienia,
ze nazwy blogdw nalezg do zbioru nomina propria oraz zbadania, jakie owe onimy petnig
funkcje.

Podjecie badan nad tg problematyka wynika z kilku powodéw. Po pierwsze, w XXI
wieku mozna zaobserwowac tendencje do coraz czestszego przenoszenia pewnych
obszarow zycia spolecznego do Internetu. Skutkuje to pojawianiem sie nowych spo-
sobow wyrazania pogladow, opinii. I tak na przyktad zamiast tradycyjnych artykutow
publikowanych na tamach réznego rodzaju gazet, magazynow czy poradnikow co-
raz popularniejsze staja sie blogi tematyczne, ktérych problematyka oscyluje niemal
wokol wszystkich dziedzin Zzycia. Po drugie, dotychczasowe badania onomastyczne
w niewielkim stopniu dotyczyty nazw w Internecie, w tym nazw blogoéw. Jak stusznie

' Por. m. in.: Skowronek/Rutkowski (2004) - badacze kompleksowo zbadali nazewnictwo
internetowe, w tym takze nazwy blogow; Suska (2008), ktéra na nazwy blogow patrzyla
z perspektywy pragmalingwistycznej; Zabawa (2009), analizujacy jezyk polskich blogerow;
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stwierdza Aleksandra Cieslikowa (2002: 61): ,,Daje si¢ zauwazy¢ poszerzenie hory-
zontow badawczych. Oprocz badan historyczno-etymologicznych zwraca si¢ uwage
na problemy motywacji, kreacji, a takze wielorakich funkeji nazw wtasnych w réznych
sposobach komunikacji’, a zatem takze w komunikacji internetowej. W niniejszym
artykule skupie si¢ na mechanizmach tworzenia nazw blogéw podrézniczych, wy-
korzystywanych w tym celu $rodkach jezykowych oraz na przejawach kreatywno$ci
jezykowej autorow.

1. Nazwy blogow

Wszystkie onimy naleza do deiktycznego systemu jezykowego, gdyz ich nadrzednym
celem nie jest posiadanie znaczenia leksykalnego, a wyrdznianie obiektu wyjatkowe-
go, jednostkowego, z calej klasy podobnych przedmiotéw. Co za tym idzie, petnia
one funkcje identyfikacyjno-dyferencyjng. Wydaje sie, ze w przypadku nazewnictwa
internetowego, w tym przypadku blogéw tematycznych, kwestia funkcji przedstawia
problem bardziej ztozony. Do jego wyjasnienia, niezbedne jest okreslenie, czym blog
internetowy jest. Zdaniem Doroty Suskiej (2008: 362) ,,genologicznie blog jest hybry-
da pamietnika, dziennika oraz listu”. We wspolczesnym mocno zinternetyzowanym
$wiecie pelni istotng role, o czym méwi Katarzyna Grabianowska (2008: 360): ,,funk-
cje réznego rodzaju blogéw, mozna sprowadzi¢ do kilku wspélnych obszaréw. Przede
wszystkim blogi dajg szanse na sprawng, szerokg komunikacje. [...] pomagaja pozna-
wac¢ podobnie myslace osoby, kontaktowac si¢ z osobami juz znanymi. [...] pelnig tez
role edukacyjno-informacyjna - tworcy i go$cie moga na nich prezentowaé wytwory
wlasnej tworczosci. Za pomoca blogéw niektore nieznane osoby moga promowac sie-
bie i swojg twdrczo$¢ [...]. Z pomoca blogéw mozna rozwija¢ pasje, zainteresowania,
mozna takze rozwija¢ swoja wrazliwo$¢”. Dodatkowo jest to gatunek prymarnie in-
ternetowy, a wiec przez to, ze poza przestrzenig internetowg nie istnieje, rzadzi sie
swoimi prawami. Wspomina o tym Mariusz Rutkowski (2016: 178), méwiac, ze ,,to
wlasnie konkretne medium poprzez swoje wlasciwosci technologiczne, m.in. sposéb
utrwalenia, powielania, kanalu czy umocowania tresci symbolicznych ma najwiekszy
wplyw na ksztalt stowa”. Ta odmiennos¢, czy moze raczej wyjatkowo$¢ uwidacznia sie
juz na poziomie nazwy. Do zrozumienia tego przydatne moze okaza¢ si¢ odwotanie
do najnowszej teorii, wprowadzajacej pojecie medioonomastyki, a co za tym idzie no-
wej klasy nomina propria - medionimu®. Wedlug Rutkowskiego (2016: 172) ten nowy
dzial lingwistyki ,ma zajmowac si¢ opisem - klasyfikacja, charakterystyka i ocena

Grzenia (2012), ktory stworzyt kompleksows analize jezykowa komunikacji internetowej,
poswiecajac sporo miejsca blogom.

2 W $wietle dotychczasowych podzialéw ononiméw mozna by zastanawia¢ sie nad wlaczeniem
nazw blogdéw do chrematoniméw lub ideoniméw. Jednak przedstawiona tu perspektywa me-
diolingwistycznego opisu niweluje éw problem, a badane nazwy zostaly uznane za przyktad
medionimoéw.
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normatywna — zbioru nazw funkcjonujacych wspoltczesnie w przestrzeni cybernetycz-
no-medialne;j”. Badacz postuluje uznanie mediolingwistyki jako pewnej subdyscypliny
badan jezykoznawczych.

Skoro wiec blogi sg tak specyficznym elementem rzeczywistosci wirtualnej, nie powi-
nien dziwi¢ fakt, ze rowniez ich nazwy muszg by¢ wyjatkowe. Jak zauwazono wczesniej,
pelnig one przede wszystkim funkcje identyfikacyjno-dyferencyjna. Jednak wydaje sie,
ze réwnie istotna jest tu réwniez funkcja marketingowa - czasem bywa ona nawet waz-
niejsza od identyfikujacej. Jak zaznacza Ewa Badyda (2011: 31) ,,w obliczu lawinowego
przyrostu liczby produktéw rynkowych szans¢ indywidualnego wyréznienia przynosi
nazwa wlasna” Blogi staja si¢ coraz popularniejsze, gtéwnie z powodu fatwego dostepu
i braku wymagan do ich prowadzenia. Dochodzi wiec do swoistej ,walki o czytelnika”
Autorzy blogdw staja przed koniecznoscig takiego zbudowania nazwy, by jej atrakcyjny
charakter zaintrygowat potencjalnego czytelnika, by wyrdzniata sie sposréd tak wielu
podobnych sobie. Dodatkowo, nazwa elektronicznego pamietnika powinna przy uzyciu
minimalnej liczby slow przekazywaé maksimum treéci, pokazywac specyfike danego
bloga. Z badan Danuty Kopertowskiej (2010: 278) nad nazwami kieleckich przedsie-
biorstw wynika, ze w opinii mieszkanicéw miasta ,,nazwa powinna by¢ ‘raczej krotka,
‘ciekawa, ‘interesujaca, ‘przyciagajaca kupujacego (kontrahenta)’; padaly tez okreslenia:
‘zabawna, ‘dowcipna; ‘szokujaca, ‘ekstra(!) ‘nietypowa, itp.; zwracano réwniez (spora-
dycznie) uwage na estetyke wykonania szyldu firmy. Preferencje jezykowe sprowadzaty
sie najczesciej do ogolnikowego stwierdzenia, ze chodzi o wybdr stow ‘kojarzacych sig
pozytywnie”. Podobne wymagania stawia sie¢ nazwom blogéw, ktadac nacisk przede
wszystkim na pragmatyke i aspekt reklamowo-komunikacyjny. Analogicznie o oma-
wianym zagadnieniu wypowiada si¢ Ewa Rogowska-Cybulska (2011: 395): ,Wydaje
sie, ze warto$¢ perswazyjna takich nazw jest efektem troski ich autoréw o atrakcyjna
oryginalno$¢ derywatow. Owa che¢ sprawienia, by nazwa wlasna firmy wyrdzniata sie
na tle nazw innych firm tej samej branzy i/lub w tej samej okolicy, wynika przy tym
nie tyle (a przynajmniej nie tylko) z potrzeby identyfikacji firmy przez klientéw, ile
z pragnienia zawarcia w nazwie pozytywnej charakterystyki firmy jako przedsiebior-
stwa wyjatkowego, bo niepowtarzalnego, a jej wlascicieli jako oséb — méwiac jezykiem
wspolczesnego marketingu - kreatywnych”

2. Charakterystyka korpusu tekstow i metodologia

Korpus tekstow co prawda zawiera tylko 71 pozycji, ale niniejszy artykut to efekt badan
o charakterze pilotazowy, ktére sg fragmentem wigkszego projektu badawczego. Dlatego
tez analizie poddano jedynie niewielki wycinek materiatu, zbieranego w pazdzierniku
2018 roku. Korpus stworzono na podstawie dwoch stron internetowych, ktore podaja spis
nazw blogdw. Strona www.spis-blog.com’® funkcjonuje od 2013 jako pomoc dla nowych,

* Data dostepu: pazdziernik 2018.



30 Agnieszka Banach

niedo$wiadczonych blogerdw, ktorzy majg problem ze sprawnym funkcjonowaniem
w blogosferze. Podaje liste blogéw wraz z bezposrednimi odno$nikami do nich, dzielac
je na odpowiednie kategorie tematyczne. Natomiast strona www.100club.pl* przedstawia
ranking wybranych blogéw podrézniczych wraz z ich krotka charakterystyka. Analizie
poddane zostaly wszystkie nazwy wymienione na owych stronach w chwili zbierania
materiatu. Jest to obszar na tyle dynamiczny, ze praktycznie kazdego dnia pojawiajg sie
nowe pozycje. Dodatkowo nalezy wspomnie¢, ze wybrane zostaly nazwy wylacznie tych
blogéw, ktoérych wpisy prowadzone sa w jezyku polskim, co niekoniecznie ma swoje
odzwierciedlenie w nazwach.

Dla osiagniecia wyznaczonych celéw najstosowniejsze bedzie zastosowanie analizy
strukturalnej oraz semantyczno-pragmatycznej. Za istotne uwazam zbadanie zaréwno
dlugosci (liczonej w wyrazach) nazw blogow, jak réwniez opisanie elementéw skta-
dowych nazwy. Konieczne bedzie wiec zastosowanie elementow statystyki. Kierujac
sie cytowanymi powyzej stowami Aleksandry Cieslikowej, nie sposob poming¢ takze
swoistych trendéw nazewniczych czy wreszcie elementdéw perswazyjnych.

3. Analiza nazw blogéw podrézniczych - kryteria podzialu

Jak to zostato wspomniane w poprzednim punkcie, zaproponowana analiza opiera si¢
na dwoch podstawowych podziatach. Pod wzgledem strukturalnym rozwazona zosta-
nie liczba cztonéw tworzacych nazwy blogéw, obecnos¢ lub brak komponentéw w je-
zyku obcym oraz uzycie wyrazéw w formie kanonicznej i ich modyfikacje graficzne.
Z kolei analiza semantyczno-pragmatyczna pozwoli wyodrebni¢ nazw nawigzujacych
do podrézy jako zjawiska, do konkretnych miejsc, do srodkéw transportu, a takze
bezposrednio do autora bloga.

3.1 Podzial nazw ze wzgledu na kryterium strukturalne

3.1.1 Liczba cztonow tworzacych nazwe

Zdecydowana wigkszo$¢ nazw sklada sie z kilku wyrazéw graficznych, rozumia-
nych jako ciag liter wyodrebnionych spacja. Przewazaja konstrukty tréjelementowe,
np. W rézne strony, Kinga on tour czy Paragon z podrozy, ktore stanowia 51% badanych
nazw. Najrzadziej z kolei pojawiajg si¢ nomina propria utworzone z pigciu komponen-
tow. Odnalaztam jedynie dwa takie przyklady — Podréze z dala od zgietku oraz Eukasz
Kedzierski - podroze i fotografia. Na uwage zastuguja nazwy utworzone z jednego kom-
ponentu, jak majubaju, oneDayStop albo TroPiMy, ktorych bylo 13, co daje 18%. Trzeba
zaznaczyé, ze jest to grupa zréznicowana. Znajduja sie tu bowiem nazwy skladajace
sie z jednego rzeczownika: Vagary i Podrozniccy, ale takze te, ktore fizycznie skladaja
sie kilku elementow, jednak na skutek specyficznego zapisu, staly si¢ jednym wyrazem

* Data dostepu: pazdziernik 2018.
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graficznym. Naleza do nich: CroLove, doOkolaGlobu, IntoAmericas, OneDayStop, B*A-
nita, z2strony.pl, TroPiMy, WidczyMiSie. Podobna frekwencje osiagnely nazwy zlozone
z dwoch komponentéw - tych byto 15 i sg reprezentowane przez tytuly takie jak Duze
podroze, W Azji czy Love taveling. Wéréd nazw zawierajacych cztery elementy, jak Pew-
nego razu w Chille albo The family without border, znalazto si¢ 5 pozycji.

3.1.2 Obecnos¢ lub brak komponentéw w jezyku obcym

Aleksandra Cieslikowa (2011: 118) zauwaza, ze ,w chrematonimii wykorzystuje sie
czesto stownictwo obce”. Jest to popularna tendencja, ktora ciagle zyskuje nowych
zwolennikow. Szczegdlne miejsce zajmuje jezyk angielski, ktory staje si¢ wszechobec-
ny. Pojawia si¢ zatem pytanie, dlaczego tak wiele osdb, nazywajac swoj produkt, szuka
obco brzmigcych nazw, zamiast skorzysta¢ z rodzimego zasobu? Jeden z mozliwych
powoddow podajg Katarzyna Skowronek i Mariusz Rutkowski (2004: 199-200): ,,z per-
spektywy czytelniczej to, co obce, europejskie, powinno (przynajmniej w zamierzeniu
dysponenta medium) kojarzy¢ sie z tym, co dobre, modne, bogate, piekne, lub/i wywo-
tywa¢ pozytywne konotacje estetyczne”. Podobnie wnioskuje Ewa Rzetelska-Feleszko
(2006: 83): ,,0d 1990 r. powstaly tysigce nowych sklepow i firm zakladanych przez
polskich wtascicieli. W nazwie reprezentujacej sklep lub firme wybierajg oni opcje
rodzima lub obcg / zagraniczna. Wybor opcji «obcej» wyraza europejskie aspiracje
powstajacej klasy sredniej”. By¢ moze dlatego wtasnie zdecydowana wiekszo$¢ analizo-
wanych nazw zostata zapisana wlasnie w jezyku angielskim. Wéréd blogéw podrozni-
czych mozna zatem odnalez¢ nazwy takie jak: Remember to Explorer, oneDayStop, The
family without borders, Ice Story, CroLove, Fashion Voyager, Kinga on tour czy tez Fol-
low your map. Jednoelementowy zbidr tworza nazwy wykorzystujace jezyk wloski — jest
to blog Primo Cappuccino. Wydaje sig, ze innymi wzgledami niz prestizowe kierowata
sie autorka bloga Italia by Natalia, ktéry jako jedyny w badanej grupie wykorzystuje
czesciowe ttumaczenie na jezyk obcy. Angielskim komponentem jest tylko przyimek by.
Jednak w polaczeniu z antroponimem bedacym imieniem autorki oraz leksemem Ita-
lia (ktory w jezyku polskim oznacza kraine historyczna, a nie wspodlczesne panstwo),
tworzy zenski rym dokladny. A to z kolei wplywa na melodyjno$¢ nazwy, jej brzmie-
nie, a w konsekwencji ulatwia zapamietanie adresu strony. Spetnia wiec role reklamo-
wo-marketingowa. Szerszej analizy wymaga nazwa blogu kAsia jalan jalan. Autorka
bowiem skorzystata z jezyka indonezyjskiego. Jak sama tlumaczy na swoim blogu:
»Pojedyncze ‘jalan’ znaczy droga‘ lub ’ulica;, ale powiedziane dwa razy oznacza podro-
zowanie, przemieszczanie si¢, spacerowanie, jechanie dokads lub bez celu. Zawieraja
sie w tym stowie nieskonczone mozliwosci, szeroka po horyzont przestrzen na to gdzie
postawisz swoj kolejny krok, a jednocze$nie melodia powtarzanego «jalan jalan» oddaje
monotonng rutyne podrdzniczego codziennego zycia, kolejny pociag, kolejny hotel,
kolejna kawa, kolejne rozwidlenie drég™.

> Por. http://www.katarzynatolwinska.com/omnie/, data dostepu: 15.11.2018.
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3.1.3 Modyfikacje graficzne zachodzace
w nazwie blogéw podrozniczych

Z jezykowego punktu widzenia ta kategoria wydaje si¢ by¢ najciekawsza. Zaliczone
do niej zostaly te nazwy, ktére wykorzystuja réznego rodzaju zabawy forma gra-
ficzng, a reprezentowane sg przez przyklady takie jak: doOkolaGlobu, IntoAmericas,
OneDayStop, z2strony.pl, kAsia jalan jalan, CroLove, Kinga on tour, Vagary, B*Anita,
Podrézniccy, Kotem sie toczy, Znaj kraj, TroPiMy, WiéczyMIiSie. Na ich podstawie
mozna moéwic o kilku typach zabiegdéw. Pierwszym z nich jest faczny zapis na-
zwy, bez oddzielania wyrazow sktadowych spacja, jak w przypadku: doOkolaGlo-
bu, IntoAmericas, OneDayStop, z2strony.pl. Najczestsza praktyka jest wyroznianie
kolejnych komponentéw poprzez wprowadzenie majuskul. Zastosowanie tacznego
zapisu, szczegdlnie w polaczeniu z elementem .pl albo .com, upodabnia forme na-
zwy do adresu strony internetowej. Takie dazenia mogg wynika¢ z ich wystepowa-
nia w przestrzeni wirtualnej, o czym wspominaja Skowronek i Rutkowski (2004:
197): ,ekspansywno$¢ mediow powoduje jednak, ze ich jezyk i tresci przez nie
podawane s3 zdominowane, przysloniete przez samg (multi)medialno$¢. Ona to
zaczyna bowiem by¢ warto$cig sama w sobie. Stad w nazewnictwie liczne sg odnie-
sienia do rozmaitych form i sposobow bycia samego medium, elementéw ,high tech’
i wirtualnej rzeczywisto$ci”

Zabawe grafig poprzez nietypowe zastosowanie wielkich liter, a co za tym idzie wyzy-
skanie nowych znaczen, obrazuje nazwa kAsia jalan jalan. Pierwszy czton to oczywiscie
antroponim odnoszacy sie do autorki, ale jednoczesnie poprzez wyrdznienie litery ,, A’
wyodrebnione zostato angielskie stowo Asia (ang. Azja), co bylo celowym zabiegiem,
gdyz to ukochany kraj podrézniczki.

Ciekawym przykladem kreatywnej nazwy jest kontaminacja dwoch wyrazéw, jak np. Cro-
Love, skladajace si¢ ze stowa Croatia (ang. Chorwacja) oraz czasownika love (ang. ko-
cha¢), co mozna ttumaczy¢ jako ,,mito$¢ do Chorwacji” lub jak podaje dopisek pod ty-
tulem ,,zakochani w Chorwagji’, ktora jest gtéwnym tematem bloga (por. zat. 1).

Nazwa Kinga on tour wydaje sie by¢ calkowitym zaprzeczeniem kreatywnosci. Jest to
jednak wrazenie pozorne, a do prawidlowego zinterpretowania tytutu niezbedne jest
logo blogu (por. zal. 2). Klucz stanowi dopisek pod nazwa, ktory glosi: ,,kot w podrozy
przez zycie”, bowiem pierwsze litery nazwy (dodatkowo wyrdznione kolorem) tworza
wlasnie sfowo ,,kot”. Wobec powyzszego nazwa tego blogu w pelni zastuguje na miano
kreatywnej, nieszablonowej i korzystajacej z zabawy grafia.

Kolejnym zabiegiem, bedacym tym razem gra formga leksykalna, jest nazwa Vagary. Au-
torzy skorzystali tutaj z tautonimii, bowiem, co mozna przeczytac na stronie glownej,
odwotlujg sie do angielskiego rzeczownika vagary, czyli ‘wldczy¢ sie, wedrowad. Na po-
ziomie fonetycznym brzmi to identycznie jak polskie wagary, czyli ‘ucieczka z lekcji.
Owo podwojne rozumienie wzmacnia jeszcze zapis, ktory sklada si¢ z podwojnego
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v (por. zal. 3). Na podobnej zasadzie funkcjonuje kreatywno$¢ nazwy B*Anita (por.
zal. 4), bowiem dodanie litery ,,B” do antroponimu, jakim jest imie¢ autorki, tworzy
wyraz ,banita” oznaczajacy wygnanca.

W nazwach blogéw: Podrézniccy, Paragon z podrozy, Kotem sie toczy, Znaj kraj wyko-
rzystana zostala grafizacja, czyli polaczenia obrazu, ikon ze stowem, co mozna zauwa-
zy¢, analizujac logo kazdego z blogéw (por. zat. 5, 6, 7, 8).

Szczegolnie warte uwagi wydaja sie dwa ostatnie tytuly: TroPiMy, WiéczyMIiSie. Oby-
dwa bazuja na wielorakiej mozliwosci interpretacyjnej. W pierwszym przypadku jest
to forma czasownika ,,tropi¢” w pierwszej osobie liczby mnogiej, co wskazuje jed-
noznacznie, ze blog ma co najmniej dwoch autoréw oraz ze poszukuja (czyli tropig)
niezwyklych miejsc. Dodatkowo na blogu mozna znalez¢ informacje, ze w nazwie
ukryte sg inicjaly ich imion - Magdy i Przemka (por. zal. 9). Gra formg leksykalna
w przypadku drugiej nazwy polega na fonetycznym jej podobienstwie do czasownika
,wldczymy si¢”, co okresla charakter podrozowania autoréw. Jednocze$nie mozna wy-
dzieli¢ w nazwie dwa skladowe elementy, czyli ,wtoczy” + ,,misie”, ktére znajduja si¢
w logo blogu (por. zal. 10).

3.2 Podzial nazw ze wzgledu na kryterium semantyczno-pragmatyczne

3.2.1 Nazwy nawigzujace do podrézowania jako zjawiska

Znaczna cze$¢ 0sdb chcacych sprzedaé swoj towar (w tym przypadku wypromowaé
blog i zdoby¢ jak najwieksze grono czytelnikow), tworzy nazwy, ktére w najprostszy
mozliwy sposob charakteryzujg go. Dzigki temu potencjalny odbiorca od razu wie,
czy dany blog spelnia jego oczekiwania i czy powinien poswieci¢ mu czas. Gdy temat
dotyczy podrézowania, praktyka ta moze objawia¢ si¢ umieszczeniem rzeczowni-
ka ,,podréz” w nazwie, jak to ma miejsce w przypadku blogéw: Podroze polskiej blogger-
ki (sic!), Podréze z dala od zgietku, Wataha w podrézy, W podrézy do, Duze podréze, Po-
droze po Europie, Emerytka w podrozy, Paczki w podrozy, Smaczne podréze, Stylowe
podroze, Przepisy z podrézy. Juz na tych przyktadach wida¢ pewne tendencje nomina-
cyjne, jak struktury analityczne zbudowane z rzeczownika podroz w liczbie mnogiej
oraz przydawki przymiotnej w prepozycji — Duze podroze czy Smaczne podroze. Pojawia
sie rdwniez schemat ,,kto§ w podroézy”, jak w nazwie Wataha w podrozy albo Paczki
w podrézy.

Kolejng mozliwo$cig wpisujaca si¢ w ten typ nominacji jest wskazanie na konkret-
ne miejsce podrozy: Zycie na Wegrzech, W Azji, Podréze po Europie, Italia poza szla-
kiem, W krainie tajfunow, Zu in Asia, Primo Cappuccino, IntoAmericas, Chiny-info.
pl, W rozne strony, Italia by Natalia, Pewnego razu w Chille. O ile te nazwy tworzone
s3 w bardzo urozmaicony sposob, to ich cechg wspdlng jest wystepowanie toponi-
mu, np. Wegry, Chiny. Z tego zalozenia pozornie wylamuja si¢ nazwy W krainie taj-
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funéw oraz Primo Cappuccino. W opisie pierwszego blogu znajduje si¢ informacja,
ze dotyczy podrdzy gléwnie po Azji (tajfun to lokalna nazwa cyklonu tropikalnego
uzywana w rejonie azjatyckim), ale takze po USA i kilku wojazy po Europie. Nazwa ta
z jednej strony nie jest czytelna, a z drugiej wskazuje na wezszy zakres tematyczny niz
opisywany na blogu. W przypadku bloga Primo Cappuccino, cho¢ w tytule nie pojawia
sie zaden toponim, wydaje si¢ jednak dos¢ oczywiste, ze strona odnosi si¢ do Wtoch
i im jest poswiecona. Swiadczy to o tym, ze aby jednoznacznie umiejscowi¢ tematy-
ke bloga podrézniczego, niekonieczne jest zawsze podawanie nazwy kraju/regionu
wprost. Czasami réwnie dobrze spetnia to zadanie jaki$ element charakterystyczny dla
danego miejsca, ktdry w sposob jednoznaczny informuje o tym czytelnika. Na uwage
pod katem kreatywnosci w nominacji zastuguje blog Pewnego razu w Chile, bowiem
stanowi jednoznaczne nawigzanie intertekstualne do tytuléw filmoéw ,,Pewnego razu
w Meksyku” oraz ,,Pewnego razu na Dzikim Zachodzie”.

Do zjawiska podrézowania nawigzujg takze te nazwy, ktore w swej strukturze zawie-
rajg element wskazujacy na $rodek transportu, jakim przemieszczajg si¢ autorzy blo-
ga, jak na przyklad: Busem przez Swiat, Autostopem przez zycie, On the bike, Myszkg
po mapie, Lece bo chce. Trzy pierwsze tytuly faktycznie zawieraja w swej strukturze
nazwe $rodka lokomocji. Dodatkowo, mozna wskaza¢ na pewne podobienstwo w kon-
strukgji tytutu: nazwa owego pojazdu w narzedniku, przyimek ,,przez” oraz rzeczownik
nazywajacy przestrzen podrozy. Dwie ostatnie nazwy blogow wyzyskuja bardziej me-
taforyczne znaczenia. Myszkg po mapie to efekt modyfikacji zwiazku frazeologicznego
podroézowaé palcem po mapie, czyli odbywac podroz jedynie w wyobrazni. Uciety zostat
czton werbalny, nastgpita wymiana komponentu ,,palcem” na ,,myszky’, a caly zwigzek
zyskal formule nominalna. Lecg bo chcg mozna rozumie¢ albo dostownie (autorzy po-
daja sposoby na tanie podrézowanie samolotem), albo jako cytat z piosenki zespotu
Wilki, co nalezatoby rozumiec jako nieskrepowang wolno$¢. Wydaje sie jednak, ze naj-
pelniejsze znaczenie omawianej nazwy otrzyma sie przez polaczenie obydwu tropéw
interpretacyjnych.

Istotna wydaje si¢ rowniez praktyka autoprezentacji i autokreacji autoréw. Internet jako
medium stwarza z jednej strony zludne poczucie anonimowosci, z drugiej pozwala
na przyjecie dowolnie wybranej roli i ksztaltowanie wlasnego wizerunku. Tendencje
te wida¢ takze na przykladzie nazw blogéw podrdzniczych. Do najpopularniejszego
schematu nalezy polaczenie antroponimu (imienia lub nazwiska) z okresleniem miej-
sca, np.: Stefa na walizkach, Kinga on tour, Italia by Natalia, Paczki w podrézy, Zu in
Asia, Kasia na rozdrozach, Kami everywhere, Emi w drodze. Dwie nazwy co prawda
okreslajg autorki, jednak w do$¢ specyficzny sposob — bez wykorzystania antroponimu,
lecz ze wskazaniem cechy charakterystycznej. Sg to: Blondynka w Krainie Teczy oraz
Emerytka w podrozy Pojawia si¢ takze nazwa w formie pytania, Where is Juli, jednak
bez uzycia pytajnika. Tytuly takie jak B*Anita, kAsia jalan jalan, majubaju, makul-
scy.com czy Lukasz Kedzierski — podroze i fotografia jednoznacznie wskazujg na auto-
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ra i zawieraja w swej strukturze antroponim. Wsrdd badanych nazw dwie powstaly
w identyczny sposéb, wskazujac na subiektywng interpretacje autoréw prezentowana
na blogu. Sa to: Swiat wedtug Rostkéw, Swiat oczami Goski.

O ile wszystkie oméwione powyzej nazwy bazuja na pozytywnych skojarzeniach z po-
dréza i podrézowaniem, o tyle blog B*Anita zdaje si¢ wywolywacd raczej wrazenie
przeciwne. Jak to zostalo omdwione wcze$niej, wskutek specyficznego zapisu nazwy,
powstaje wyraz ,,banita’, ktéry ma wyltacznie negatywne konotacje, gdyz oznacza kogos
odgornie skazanego na wykluczenie. Zastanawia wiec motywacja autorki, co w ten
sposdb chciata osiagna¢ oraz czy miata $wiadomos¢, ze pod wzgledem semantyczno-
-kulturowym nazwa jest zupetnie nietrafiona.

4. Wnioski

Podsumowujac, blogi stanowig nowy, jeszcze caly czas stabo zbadany gatunek tekstu,
ktéry mimo swojej przynaleznosci do kultury popularnej zastuguje na uwage bada-
czy, w tym jezykoznawcdw, bowiem stanowi odzwierciedlenie sposobu wypowiadania,
mys$lenia i recepcji uzytkownikdow wspolczesnego jezyka. Jak zaznaczaja Skowronek
i Rutkowski (2004: 38), wszystkie nazwy medialne, wiec takze nazwy blogéw podroz-
niczych ,, mogg informowac o cechach denotatu (a wiec stanowic jego zsyntetyzowa-
ny opis), moga odwolywac¢ si¢ do cech nadawcéw, wskazywac na adresata, a takze
skupia¢ uwage na samej swej strukturze [...] Nazwy medialne moge pelni¢ funkeje
«wskaznika» pewnych semantycznych kategorii tresciowych [...], ulatwiajac, czy
wrecz umozliwiajac wybor z wielotematowej i wielokanalowej oferty medialnej takich
tresci, ktore jednostkowego odbiorce interesujg”. I tak tez si¢ dzieje. Bowiem autorzy
blogéw podrdzniczych w procesie nominacji odwotujg si¢ do podrézy jako zjawiska,
umieszczajgc ten rzeczownik w nazwie, wskazujgc na miejsce docelowe swoich wojazy,
skupiajac si¢ na konkretnym srodku transportu, czy wreszcie charakteryzujac samych
siebie. Nie rzadkie jest rowniez sieganie po komponenty w jezyku obcym czy rézno-
rakie zabawy grafig.
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Aneks logotypow blogéw podrozniczych

zalacznik 1 zalacznik 2

CroLc;::E::'e.pl KINGA@E_TOUR

Zakochani wChorwacji

zalacznik 3 zalacznik 4

5ok,

W@.pl

zalacznik 5 zalacznik 6
b Podréiniccy.. PARAGON
zalacznik 7 zalacznik 8

KOLEM SIE THCZY

zZnajKraj

zalacznik 9 zalacznik 10
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