KoNRAD SzymMczAK Linguistische Treffen in Wroctaw, Vol. 16, 2019 (II)

ORCID: 0000-0002-6382-2461 ISSN: 2084-3062, e-ISSN: 2657-5647
Universitit Wroctaw, Wroctaw https://doi.org/10.23817/lingtreff.16-13
S.177-190

Nazwy handlowe piwa w polszczyznie. Préba typologii

Handelsnamen fiir Bier im Polnischen. Versuch einer Typologie

Im Beitrag wird ein Versuch unternommen, eine Typologie der polnischen Biermarken zu erstellen. Das
gesammelte Material umfasst 700 Namen von Biermarken. In Anbetracht ihrer Bedeutung werden die
Biernamen in zwei grundlegende Gruppen unterteilt: direkt motivierte Namen und Namen mit anspielen-
der Motivation. Aus der Untersuchung geht hervor, dass unter den polnischen Biernamen Einzelnamen
dominieren. Die zahlreichsten Gruppen stellen die vom Ortsnamen gebildeten Namen bzw. solche dar, die
sich auf Vor - und Nachnamen beziehen. Bemerkenswert ist auch das Kriterium, nach dem ausgesuchte
und ungewohnliche Namen formuliert werden.
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The aim of the study is to classify trade names of beer occurring in the Polish language. The collected
material comprises 700 trade names of beer. Names of beer were divided according to their meaning into
the two basic groups: the names of direct motivation and names of conventional motivation. The paper
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numerous groups are place names and related to them. There is a tendency to form sophisticated names.
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1. Cel i przedmiot badan oraz charakterystyka materialu badawczego

1.1 Cel pracy

Celem pracy jest — po pierwsze — stworzenie typologii wystepujacych w polszczyznie
nazw handlowych piwa. Po drugie, zaprezentowanie — na podstawie przeprowadzonych
analiz — gléwnych tendencji w tworzeniu wspolczesnych polskich nazw tego napoju.

1.2 Przedmiot badan

Przedmiot moich badan stanowig nazwy handlowe produkowanego i sprzedawanego
w Polsce piwa. Termin nazwa handlowa zostal zdefiniowany przez Rade Jezyka Pol-
skiego nastepujaco: ,Nazwa handlowa to prawnie zastrzezona nazwa firmy, towaru,
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produktu lub ustug (bedaca zwykle ich nazwg wlasna), do ktdrej uzywania wytaczne
prawo przystuguje podmiotowi zastrzegajacemu”. Innymi stowy, nazwa handlowa pro-
muje dany wyrdb i jest znakiem jego jako$ci.

Nazwy piwa mozna usytuowac w obrebie szerszej grupy, jaka sa chrematonimy, czyli wg
Czestawa Kosyla (1993: 447) ,,nazwy wiasne niektérych materialnych wytwordéw reki
ludzkiej, przemystowych lub rekodzielniczych, jednostkowych lub seryjnych, takich,
ktore nie s trwale zwigzane z okre$lonym krajobrazem”.

1.3 Stan badan

W badaniu chrematoniméw dostrzec mozna dwie odmienne perspektywy badawcze.
Czestaw Kosyl (1993) zaweza pole nazw firmowych do nazw materialnych wytwo-
réw rak cztowieka. Z kolei Edward Breza w rozdziale onomastycznej encyklopedii
(Rzetelska-Feleszko 1998: 398-403) prezentuje poglad nieco odmienny, mianowicie
dolacza do tego okreslenia wszelkich (réwniez niematerialnych) przejawow aktywnosci
ludzkiej.

Najszerzej rozumie chrematonimy Artur Gatkowski, zaliczajac do nich nazwy wy-
twordw nie tylko fizycznych, ale réwniez duchowych czlowieka (Gatkowski 2008: 10).
Koncentruje si¢ na definiowaniu chrematonimdéw w odniesieniu do kultury i stop-
nia uzytkowosci jezykowej. Gatkowski dzieli tzw. chrematonimie uzytkowa na trzy
podstawowe klasy: spoteczno$ciows, ideacyjna i marketingowg (Gatkowski 2008: 52),
przyporzadkowujac nastepnie do kazdej z tych grup odpowiednie nazwy materialnych
i niematerialnych obiektow, majacych zwiazek z dziataniami ludzkimi. Imponujacy jest
zebrany przez autora material leksykalny. Gatkowski tym samym podnosi chremato-
nimie do rangi autonomicznej i pelnoprawnej dyscypliny jezykoznawczej, ktéra ma
réwniez istotne znaczenie w sferze ekonomiczno-marketingowe;j.

Na sposoby powstawania nazw firmowych zwracajg uwage Teresa Skubalanka i Cze-
staw Kosyl (1968/1969), dzielac nazwy firmowe na dwie grupy: nazwy przeniesione,
neosemantyzmy (w sklad ktorych wchodzg przeniesione nazwy wlasne oraz prze-
niesione nazwy pospolite) oraz nazwy nowoutworzone, neologizmy (grupe te moga
tworzy¢ zaréwno nazwy utworzone od nazw pospolitych, jak i nazwy utworzone od
nazw wlasnych. Oprocz tego w zbiorze tym pojawiajg si¢ nazwy nieprzeniesione, ktére
sa kombinacjami nazw pospolitych i wlasnych) (Skubalanka/Kosyl 1968/1969: 209).

Polskim nazwom firmowym poswieca calg monografie Andrzej Lewandowski (1992).
Omawia w niej status nazwy firmowej w jezyku, zaczynajac od miejsca nazwy firmowej
w badaniach onomastycznych, a konczac na prébie okreslenia nazwy firmowej jako
nazwy wlasnej oraz istocie nazwy handlowej. Przedstawia tez analize semantyczng
i formalna nazw firmowych oraz przyczyny powstawania, funkcje i pisowni¢ chrema-
tonimow.
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Godne uwagi artykuly na temat onomastyki (w tym réwniez polskich nazw firmowych)
znalez¢ mozna w tomie zbiorowym ,,Onomastyka polska a nowe kierunki jezykoznaw-
cze” (Czachorowska/Szewczyk 2000). Dwie prace uwazam za szczeg6lnie przydatne
w kontekscie moich badan. Artykul Bogdana Walczaka zawiera krytyczna ocene do-
tychczasowych propozycji, np. Czestawa Kosyla, Ewy Jakus-Borkowej oraz Huberta
Gornowicza, i przedstawia propozycje rozumienia nazw firmowych jako appellativow
(Walczak 2000: 113-122). Natomiast Magdalena Idzikowska (2000: 211-221) wyka-
zuje, ze imiona osobowe w funkeji nazw artykutéw handlowych stanowia liczng i stale
ewoluujacg grupe.

Nazwy handlowe i gatunkowe piwa byly przedmiotem badan m.in. Rafata Mazura i Bar-
bary Zebrowskiej-Mazur (2018), Rafata Zimnego (2008), Magdaleny Graf (2017), Danuty
Lech-Kirstein (2011) oraz Anny Tomeckiej-Mirek (2010). W pierwszej z wymienionych
prac jej autorzy dokonuja analizy chrematoniméw marketingowych na przykladzie nazw
polskich piw rzemie$lniczych. Wskazuja na to, iz wigkszo$¢ z wymienionych przez nich
browaréw charakteryzuje zdecydowana oszczednos¢ w liczbie komunikatéw reklamo-
wych, w zwigzku z czym bardzo duza wage w procesie budowania spojnego wizerunku
browaru uzyskuje nazwa samego produktu. Nazwa ta staje sie nie tylko najkrotszym, ale
takze najbardziej istotnym komunikatem perswazyjnym. Badacze zauwazaja, ze wla-
$ciwy wybor nazwy w sposob niebagatelny oddzialuje na sukces marketingowy danego
produktu. Wykorzystujac pozytywne konotacje odzwierciedlajace wyobrazenia i ocze-
kiwania konsumentdw, wplywa sie na che¢ zakupu. Owe pozytywne skojarzenia zostaja
przeniesione na nazwe oferowanego produktu, czynigc go atrakcyjniejszym. Nazwa moze
tworzy¢ 1 modyfikowa¢ wlasciwoséci wyrobu, kreowa¢ potrzebe posiadania go u konsu-
menta, obdarza produkt pewng ,,biografig” Mazur i Zebrowska-Mazur zwracaja uwage
na to, ze najistotniejsza funkcja nazwy produktu nie jest juz informowanie o desygna-
cie, ale perswazyjno$¢ (Mazur/Zebrowska-Mazur 2018: 239). Druga ze wspomnianych
publikacji zawiera rozdzial poswigcony kreacji obrazu $wiata w tekstach reklamowych
kampanii piwa 10,5. Autor pracy réwniez zwraca uwage na perswazyjnosc¢ analizowanej
nazwy piwa oraz komunikatéw reklamowych umieszczonych na piwnych etykietach czy
kapslach. W przypadku piwa 10,5 mamy, zdaniem Zimnego, do czynienia z modelem
tzw. perswazji koaktywnej, zaktadajacej u konsumenta osiagniecie maksymalnego stopnia
identyfikacji z formg i trescig przekazu reklamowego. Autor pracy zauwaza, iz produ-
cenci piwa dostosowujg dobor treéci oraz zewnetrznej formy przekazu reklamowego do
typowych oczekiwan i potrzeb odbiorcy, ktérym jest cztowiek mlody (pelnoletni licealista
lub student), pewny siebie i znajacy swoja warto$¢. Zimny zwraca takze uwage na cze-
sto wykorzystywany przez tworcow nazw piwa mechanizm gry jezykowej z odbiorcs,
np. modyfikowanie struktury utartych w jezyku frazeologizmoéw i ,skrzydlatych stow”.
Trafne odczytanie gry jezykowej dostarcza konsumentowi satysfakeji i wzmaga poczucie
istnienia wspdlnoty, familiarno$ci kontaktu miedzy nadawcg a odbiorcg. (Zimny 2008:
302). Trzecia z wymienionych prac stanowi omoéwienie (na przyktadzie nazw wina, wodki
i piwa) wystepujacych w przestrzeni onomastycznej przejawdw rywalizacji pomiedzy
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tendencjami globalizacyjnymi a pragnieniem odzwierciedlenia w nazwie tozsamosci
lokalnej. Publikacja ta jest interesujaca takze z tego wzgledu, iz napisana jest z punktu
widzenia odbiorcy onimicznego komunikatu.

1.4 Korpus badawczy

Material badawczy pochodzi z rejestréw Dolnoslaskiej Izby Gospodarczej, oraz 9 lek-
sykonow piwnych (wszystkie stanowig opracowania popularne, a ich wykaz zostat
zamieszczony na koncu tekstu). Najwiecej nazw handlowych piwa udalo mi sie jednak
zebra¢, przeszukujac zasoby Internetu (liczne katalogi i rankingi piwa, a takze fora
i blogi poswiecone tej tematyce, ktérych pelny wykaz znajduje sie na koncu artykutu).

W ten sposdb zgromadzitem ponad 700 nazw handlowych produkowanego i sprze-
dawanego w Polsce piwa, z czego okolo 200 z nich to nazwy obce, ktérymi nie bede
si¢ jednak teraz szerzej zajmowal z uwagi na ograniczenia objetosciowe czasopisma'.
Proponowana przeze mnie typologia nazw handlowych piwa obejmuje nazwy polskie
oraz nazwy mieszane (hybrydy jezykowe). Zebrany materiat podzielitem, wykorzystu-
jac propozycje typologii chrematoniméw Andrzeja Lewandowskiego (1992), Danuty
Lech-Kirstein (2011), Anny Tomeckiej-Mirek (2010) i Violetty Jaros (2011). Przedmiot
ich badan stanowily m. in.: nazwy wodek, win, drinkéw oraz wyrobdw cukierniczych.
Zdecydowalem si¢ na wyodrebnienie typologii formalnej oraz typologii semantycznej
zgromadzonych nazw handlowych piwa. W ich obrebie dokonatem kolejnych podzia-
tow. Przy kazdej z wyrdznionych klas podatem informacje dotyczace liczby wystepu-
jacych nazw handlowych piwa.

2. Typologie
2.1 Typologia formalna

Proponowana tu typologia formalna obejmuje podzial leksemdéw ze wzgledu na kry-
teria formalne, takie jak: liczba cztonéw sktadajgcych sie na nazwe piwa, kategoria
gramatyczna, budowa stowotwdrcza oraz pochodzenie wyrazu.

1. Podzial ze wzgledu na liczbe czlonéw
A. Nazwy jednoczlonowe (373 leksemy): Mozg, Biebrzatiskie, Apollo, Zabobon, Eu-
rydyka, Oxymoron, Persefona, Zefir, Rybak, Huncwot, Lech, Warka, Zywiec, Harnas,
Tyskie, Tatra.
B. Nazwy dwuczlonowe (103 leksemy): Czarna Maiika, Rudobrody Mag, Krzyz Po-
tudnia, Bez Sensu, Kwas Alfa, Kulawy Ork, Trzy Zorze, Belgijska Kura, Biata Dama,
Czarny Karzet, Niezle Ziotko.

! Powrocg jednak do nazw obcych w planowanym przeze mnie artykule traktujacym o wspol-
nych dla polszczyzny, niemczyzny i angielszczyzny tendencjach w nazewnictwie piwa.
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C. Nazwy wielocztonowe (26 leksemow): Sen o Warszawie, Banany na Rauszu,
Szkot w Krakowie, Perun Ztoty Strzat, Licho nie spi, Piotrek z Bagien a la Grodziskie,
Chytra Baba z Radomia.

2. Podzial ze wzgledu na kategorie gramatyczna (cze$¢ mowy)
A. Rzeczowniki (311 przyktadow):
- jeden rzeczownik (273 przyklady):
rzeczownik w mianowniku: Zabobon, Eurydyka, Oxymoron, Satyr, Persefona,
Zefir, Rybak, Huncwot, Lech, Warka, Zywiec, Harnas, Tatra.
- dwa rzeczowniki (38 przykladow):
rzeczownik w mianowniku + przydawka rzeczowna: Kwas Alfa, Galaktyka Piw-
nix, Coffee Wolga, Siostra Bozenka, Luzy Rajtuzy, Doktor Faust.
rzeczownik w mianowniku + przydawka dopetniaczowa: Krzyz Potudnia, Strza-
ta Potudnia, Piana Szamana, Sabat Czarownic, Serce Debu.
B. Przymiotniki (104 przyktady):
- jeden przymiotnik (100 przykladow):
przymiotnik (elipsa + przymiotnik): Biebrzatiskie (piwo), Biatowieskie (piwo),
Rogaty (browar), Satynowe (piwo), Jedwabne (piwo), Zimowe (piwo), Tyskie
(piwo).
- dwa przymiotniki (4 przyklady):
Akademickie Lodzkie, Wyborowe Lomzyriskie, Mocne Polskie, Raciborskie Dy-
niowe.
C. Przymiotnik i rzeczownik (62 przyklady):
przydawka przymiotna + rzeczownik w mianowniku: Czarna Marika, Rudo-
brody Mag, Kulawy Ork, Belgijska Kura, Biata Dama, Czarny Karzel, Niezle
Ziétko.
D. Dwa rzeczowniki i przymiotnik (1 przyktad):
rzeczownik w mianowniku + przymiotnik + rzeczownik w mianowniku: Perun
Ztoty Strzat.
E. Konstrukgje z liczebnikami (4 przyklady):
przydawka liczebna + rzeczownik w mianowniku: Dwa Smoki, Trzy Zorze.
liczebnik w formie numerycznej + wykrzyknik: 100!.
liczebnik w funkeji identyfikatora roku: Huta ’54.
F. Zdania (2 przyklady):
podmiot gramatyczny + orzeczenie czasownikowe wyrazone osobowg forma
czasownika z partykutg ‘nie’ rzeczownik w mianowniku + partykuta + czasow-
nik: Licho nie $pi.
orzeczenie czasownikowe + dopetnienie blizsze w bierniku: Poliz Ale.
G. Inne konstrukcje (2 przyklady):
rzeczownik w mianowniku + z + rzeczownik w dopelniaczu + a la + przymiot-
nik: Piotrek z Bagien a la Grodziskie, Jan z Witnicy a la Lubuskie.
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3. Podzial ze wzgledu na budowe stowotwdrcza
A. Wyrazy niepodzielne stowotworczo (97 lekseméw), np.: Lech, Piast, Apollo,
Bond, Lemur, Konsul, Kret, Renifer, Mango, Mozg.
B. Derywaty (145 leksemdw), np.: Gieworiciak, Ciechan, Podgorz, Ksigz, Kujawiak,
Wisniak, Rybak, Wiodarz, Gwiazdor, Pomorzanin, Smietanka, Edi, Karo, Debowe,
Cechowe, Beczkowe, Biebrzanskie, Raciborskie, Ksigzece, Wislane, Grodziskie, Mona-
chijskie, Podchmielone.
C. Zestawienia (103 leksemy), np.: Belgijska Kura, Biata Dama, Czarny Karzet, Nie-
zle Ziétko, Czarna Marika, Rudobrody Mag, Krzyz Potudnia, Miedziana Dziewica,
Kareta Ksigzeca, Zniwa Chmielarzy, Céra Koryntu, Duch Kraftu.
D. Z1ozenia wlasciwe (3 leksemy), np.: Lamigtéwka, Chmielogréd, Czarnolas.
E. Amalgamaty formalne (gtéwnie leksykalne), z czego wigkszos¢ to hybrydy jezy-
kowe (36 leksemow), np.: Lan Wheat, Czarna Pitch, Milkotak, Kokolobolo, Zytorillo,
Pivson, Royzbawiony, Big Chmielowski, Galaktyka Piwnix, Maczjato, Lublin to Dublin.

4. Podzial ze wzgledu na pochodzenie nazwy

A. Nazwy rodzime (325 nazw), np.: Biebrzariskie, Odrzatniskie, Lédzkie, Noteckie,
Raciborskie, Tyskie, Ciechan, Wojcieszow, Gosciszewo, w tym nazwy stanowiace
wyrazenia gwarowe, np.: Niuda, Szczun, BZdziggwa, Heksa, Bamber, Kejter, Srup.
B. Zapozyczenia (177 nazw):

- germanizmy?, np.: Komtur, Kanclerz, Rycerz, Ratuszowe, Panzerfaust.

- latynizmy?, np.: Kasztelan, Perla, Rarytas.

- bohemizmy (ktoére przeszly do jezyka czeskiego z taciny)*, np.: Klasztorne,

Mnich, Pielgrzym.

- hungaryzmy®, np.: Szyszak, Husarskie, Baca.

- anglicyzmy®, np.: Barowe, Grillowe.

2.2. Typologia semantyczna

Typologia semantyczna opiera si¢ na znaczeniu leksemoéw. Czegs¢ nazw handlowych
piwa funkcjonuje jako deskrypcje proste charakteryzujgce np. sktad napoju albo od-
sylajace do regionu badz miasta, w ktérym znajduje si¢ browar. Inne majg znaczenie
metaforyczne, w zwigzku z czym odczytanie motywacji nazewniczych staje si¢ trud-
niejsze. Podzielitem nazwy piwa ze wzgledu na ich znaczenie na dwie podstawowe
grupy: nazwy motywowane wprost oraz nazwy o motywacji konwencjonalnej. W ich
obrebie dokonatem dalszych rozréznien.

2 Por. Briickner (1927).
* Tamze.

* Tamze.

> Tamze.

¢ Por. Borys (2005).



Nazwy handlowe piwa w polszczyznie. Proba typologii 183

1. Nazwy motywowane wprost

Nazwy motywowane wprost to nazwy, w jakis$ sposob zwigzane z produktem, prze-
kazujace informacje na jego temat, charakteryzujace go pod réznymi wzgledami (ich
podstawows funkcja jest zatem funkcja charakteryzujaca). To nazwy méwigce np. o za-
pachu, smaku, recepturze, ksztalcie, barwie, wielkosci czy przeznaczeniu produktu.
Bardzo czesto tworzy sie je od konkretnego komponentu wykorzystanego do produkeji
wyrobu. W przypadku polskich nazw handlowych piwa beda to jednak najczesciej
nazwy odnoszace si¢ do miejsc, w ktérych znajduje sie browar. Wyréznitem trzy pod-
stawowe grupy nazw handlowych piwa motywowanych wprost.

A. Nazwy zwiazane z miejscem, w ktorym przewaznie znajduja sie zaklady produ-
kujace piwo (nazwy odmiejscowe) (129). Grupa ta jest wewnetrznie bardzo zroz-
nicowana. Dominujg w niej nazwy wigzace si¢ z miastem, w ktérym znajduje sie
browar, np.: £ddzkie, Raciborskie, Radomskie, Lomza, Wojcieszow, Namystow. O ile
wiekszo$¢ z tych nazw to przymiotniki powstale od nazw miast, o tyle niekiedy
zdarzajg si¢ roéwniez nazwy rzeczownikowe, majace takg samg postac jak urbonimy,
czyli np.: Warka, Zywiec, a takze wymienione wczeéniej Lomza, Wojcieszéw i Na-
mystow. W zbiorze nazw odmiejscowych da sie wyrézni¢ takze nazwy nawigzujace
do matych miejscowosci, w ktérych zaktadane s lokalne browary. W ten sposéb
powstaja takie nazwy piwa jak np.: Jabfonowo (od nazwy wsi w wojewddztwie ma-
zowieckim) czy Gosciszewo (od nazwy wsi w wojewddztwie pomorskim). Istnieja
réwniez nazwy handlowe piwa nawigzujace do nazw regionéw, w ktérych moga
(lecz nie muszg) znajdowa¢ sie zaktady produkujace piwo, np. Slgskie, Podhalariskie.
Pojawiaja sie takze nazwy odnoszace sie do nazw rzek, np. Wislane, Odrzatiskie, Bie-
brzanskie, nazwy motywowane nazwami pasm i fancuchow gorskich, np. Sudeckie,
Tatra czy nazwy nawiazujace do nazw puszcz, np. Noteckie (piwo to wytwarzane
jest przez browar w Czarnkowie. Miejscowo$¢ ta polozona jest na skraju Puszczy
Noteckiej), Biatowieskie (nazwa ta, odnosi sie, jak mozna sadzi¢, do nazwy Puszczy
Bialowieskiej).

B. Nazwy pochodzace od charakterystycznego skladnika uzytego do produkeji
alkoholu (33), np.: Pompa Chmielu, Karmelowe, Stodowe, Miodowe, Piernikowe,
Mietowe, Polski Chmiel, Pszeniczne, Pszeniczna Bombal, Zytorillo, Dyniamit.

Wsrod wymienionych wyzej nazw na szczegdlng uwage zastuguje nazwa Dynia-
mit. Stanowi ona przykiad dwéch wyrazéw majacych wezel kontaminacyjny w cze-
$ci nagtosowej — ‘dynia’ oraz ‘dynamit. Nazwa ta przekazuje odbiorcy, zZe jednym
z gléwnych komponentéw napoju jest dynia oraz ze ma on zatem do czynienia
z ,;wybuchowym” polaczeniem sktadnikow (jak dynamit), z trunkiem, ktéry bardzo
mocno uderza konsumenta swoim oryginalnym smakiem. Warto doda¢, iz w kra-
jowym $rodowisku piwowarskim wykorzystywanie dyni (jak réwniez innych wa-
rzyw) do produkcji piwa wzbudza w dalszym ciggu wiele kontrowersji. Wielu uznaje
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je za dzialanie karkotomne, bardzo ryzykowne. Ow aspekt ryzyka wigzacego sie
z siegnieciem po ten trunek doskonale uwidacznia wtasnie jego specyficzna nazwa
handlowa.

C. Nazwy zwiazane z charakterystycznym wygladem wyrobu, barwa, moca, spo-
sobem przyrzadzania (32), np.: Metne, Kristal, Blond, Ztoty Denar, Jantar, Mocne
Polskie, Krzepkie, Krzepiak, Marcowe, Swieze, Debowe, Beczkowe.

Szerzej objasni¢ nalezatoby tu motywacje lezaca u podloza nazwy piwa Marcowe.
Niektore nazwy handlowe piwa (poza Marcowym takze np. Debowe czy Beczkowe)
nawigzuja do techniki przyrzadzania napoju. Marcowe to piwo warzone raz w roku,
w marcu (stad jego nazwa).

2. Nazwy o motywacji konwencjonalnej

Nazwy o motywacji konwencjonalnej to nazwy, ktore nie wigzg si¢ bezposrednio z pro-
duktem. Zasade nominacji stanowi tu reklama i rozmaite (gdy idzie o przekaz jezyko-
wy) proby kreacji obrazu piwa. Celem tego typu nazw jest réznicowanie podobnych do
siebie desygnatéw (na tym zasadza sie pelniona przez nie funkcja nominatywna) oraz
wywieranie okres§lonego wplywu na odbiorce (na tym za$ polega ich funkcja impresyw-
na). Istotng cechg tego zbioru nazw jest to, ze wchodzace w jego sktad leksemy (i ich
polaczenia) formuja si¢ w pewne serie onomazjologiczne. Pod wplywem czynnikow
pozajezykowych liczba owych serii nazewniczych wciaz ro$nie, podobnie jak suma
tworzacych je nazw. Wyréznilem szesnascie grup nazw handlowych piwa motywowa-
nych konwencjonalnie.

A. Nazwy odnoszace si¢ do imion i nazwisk (32), np.: Gruba Kaska, Bartek, Albert,
Edi, Blady Witek, Siostra Bozenka, Chmielowski, Maliniak.

Nazwy tego rodzaju najczesciej nawiazujg do imienia (rzadziej nazwiska, przydom-
ka) wlasciciela browaru lub twércy konkretnego piwa. Godna uwagi jest nazwa piwa
Blady Witek. Wywoluje ona efekt komiczny poprzez zastosowane w niej oryginalne
zestawienie ze sobg imienia w postaci zdrobniatej z okreslajagcym je przymiotnikiem.
Czlon ‘Witek) bedacy utrwalonym w polszczyznie zdrobnieniem imienia Witold,
stanowi aluzje do obcojezycznej nazwy gatunkowej piwa — witbier, natomiast okre-
$lajacy go element ‘blady’ odnosi si¢ do niezwykle jasnej barwy napoju (witbier
nazywa si¢ niekiedy biatym piwem).

B. Nazwy zwigzane z fauna (26), np.: Lew, Kormoran, Kojot, Super Puchacz, Czarny
kot, Marcowe Koty, Renifer, Kret, Czarna Krowa, Lemur, Mis.

Duzg popularnoscig cieszg si¢ zwlaszcza takie zwierzeta jak kot i niedzwiedz (tu w for-
mie pieszczotliwej — mis), do ktérych nawigzuje coraz wigcej nazw piwa (Marcowe
Koty, Czarny Kot, Bialy Kot, Mis, Czorny Mis, Bearnard — gra stowna faczgca imie
Bernard z angielskim ‘bear’ - niedzwiedz). Niedzwiedz / mi$ kojarzy sie z miodem,
ktory jest jednym z ulubionych przysmakéw tego zwierzecia i dodawany jest czesto
do piwa dla wzbogacenia jego smaku (prawdopodobnie stad tego typu nazwy piwa).
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C. Nazwy mitologiczne (25), np.: Apollo, Eurydyka, Demeter, Hefajstos, Satyr, Per-
sefona, Zefir, Eris, Afrodyta, Prometeusz.

Warto zwroci¢ uwage na nazwe Panakeja. Odnosi si¢ ona do imienia mato znanej
bogini ziotolecznictwa, corki Asklepiosa. Z postacig Panakei silnie wigze si¢ pana-
ceum - mityczny lek na wszystkie choroby i dolegliwosci. Taka nazwa piwa moze
zatem sugerowac konsumentowi, ze oto stoi przed nim trunek bedacy doskonatym
lekarstwem na wszystkie jego zmartwienia.

D. Nazwy motywowane miejscem, czasem i sposobem spozywania piwa (25), np.:
Kuflowe, Barowe, Zimowe, Wielkanocne, Swiqteczne, Dozynkowe, Grillowe.

Dla twércow nazw piwa aspektem o wiele wazniejszym niz miejsce i sposob spozy-
wania okazuje si¢ czas konsumpcji trunku, o czym $wiadczy catkiem spora liczba
nazw do czasu nawigzujacych. Kazda z nich zawiera w sobie pewna sugestie¢ dotycza-
cg tego, kiedy lub w jakich okolicznosciach nalezy dane piwo spozywac¢, np. Zimowe
(piwo to reklamowane jest jako rozgrzewajace, w sam raz na zimowe wieczory; nie
chodzi tu o pore przyrzadzania trunku).

E. Nazwy militarne (23), np.: Wojak, Rycerz, Rycerskie, Kaper, Szyszak, Panzerfaust,
Czarne Krzyzackie, Komtur.

Nazwy wigzace sie z wojskiem i walkg odwotujg si¢ najczesciej do istniejacego w kul-
turze stereotypu prawdziwego mezczyzny. Pelnig one przede wszystkim funkcje
perswazyjna. Maja sugerowac, ze dane piwo przeznaczone jest dla mezczyzny po-
siadajgcego cechy rycerza, wojaka.

F. Nazwy odnoszace sie do jakosci wyrobu (22), np.: Perta, Rarytas, Zacne, Specjal,
Specjalne.

Podstawowym celem tego typu nazw jest przekonanie odbiorcy o dobrej jakosci wy-
robu, np. nazwa piwa Perla moze zatem sugerowac odbiorcy, ze ma on do czynienia
z perla wérdd piw badz nawet pertg wérdd alkoholi. Nazwa ta suponuje najwyzsza
jako$¢ trunku, jego wybornos¢, doskonatos¢ pod kazdym wzgledem.

G. Nazwy sugerujace odbiorcow trunku (20), np.: V.I.P, Chojrak, Junak, Akade-
mickie Lodzkie.

Spo$réd wymienionych nazw szczegdlnie interesujgca jest nazwa piwa V.ILP. Stanowi
ona wywodzacy sie z jezyka angielskiego skrotowiec w funkcji rzeczownika. Nazwa
handlowa podpowiada, ze firmowane przez nig piwo zostalo stworzone dla Very
Important Person, czyli (w thumaczeniu na jezyk polski) dla kogos bardzo waznego,
posiadajacego szczegolny status spoteczny. Okreslenia V.I.P. uzywa si¢ najczesciej
w odniesieniu do znaczacych osobistosci ze $wiata polityki czy show-biznesu. Tym-
czasem relatywnie niska cena produktu wiaze si¢ z tym, Ze piwo to moze w latwy
sposob naby¢ wlasciwie kazdy. A zatem nazwa V.I.P. moze takze przekonywac prze-
cietnego odbiorce, Ze siegajac po ten trunek, ma on okazje poczuc si¢ jak kto$ wazny,
ZNaczacy.
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H. Nazwy odnoszace si¢ do wybranych profesji (20), np.: Drwal, Rybak, Rzeznik,
Kasztelan, Mnich.

Mozna zauwazy¢, ze nazwy zaliczane do tej grupy odnoszg si¢ przede wszystkim
albo do profesji dawnych (juz niewykonywanych), albo do zawodow o dlugiej
(siegajacej czesto czasdw Sredniowiecza) tradycji ich wykonywania. Sg to na ogét
zajecia wymagajace posiadania fizycznej krzepkosci, wytrzymatosci. Piwo moze
stanowi¢ dla nich zrédlo ukojenia i/lub energii.

I. Nazwy odnoszace si¢ do charakterystycznych miejskich obiektéw architekto-
nicznych (18), np.: Barbakan, Basztowe, Ratuszowe, Zamkowe, Twierdzowe.
Odwolanie do $redniowiecznych budowli ma tutaj najczesciej charakter symbo-
liczny; nie chodzi o miejsce produkcji trunku (jak np. w przypadku piwa Barba-
kan - piwo o tej nazwie produkowane jest dla firmy Barbakan Beer z Krakowa,
co pozwala przypuszczad, ze nazwa trunku odnosi si¢ do Barbakanu znajdujacego
sie w Krakowie - jednego z najwiekszych symboli tego miasta). Nazwa sugeruje
odbiorcy wielowiekows tradycje warzenia danego piwa.

J. Nazwy nawiazujace do postaci folklorystycznych (17), np.: Lesny Dziad, Kto-
buk, Sabat Czarownic, Noc Kupaly.

Czes¢ nazw piwa nalezacych do tej grupy nawigzuje do dawnych stowianskich $wiat,
zwyczajow i obrzedow, np.: Noc Kupaty. Inne nazwy znajdujace si¢ w tym zbiorze od-
woluja sie do postaci i zjawisk obecnych w ludowych (zwlaszcza stowianskich) wierze-
niach, np.: Kfobuk, Lesny Dziad czy Sabat Czarownic. Nazwy stowianskich demonéw
takich jak Klobuk czy Le$ny Dziad moga suponowaé magiczne wlasciwosci trunku.

K. Nazwy wiazace z postaciami historycznymi i legendarnymi (15), np.: Lech,
Harnas, Piast, Jagietto, Ksigzece, Korona Olbrachta, Kochanica Olbrachta.

Tworcy tego rodzaju nazw piwa chcg by¢ moze zasugerowaé odbiorcy, iz ma on
do czynienia z trunkiem o si¢gajacej czaséw najdawniejszych historii i tradycji
warzenia. Za przyklad moze postuzy¢ nazwa piwa Lech - nawigzuje ona do le-
gendarnego zalozyciela panstwa Polan i protoplasty Polakdw, brata Czecha i Rusa.

L. Nazwy nawigzujace do postaci, symboli i utworow literackich (14), np.: Kmi-
cic, Namigtny Otello, Doktor Faust, Pan Tu Nie Staf.

Ciekawa jest nazwa piwa Pan Tu Nie Stal. Stanowi ona konstrukcje nietypowg
na tle innych zebranych nazw (przez co moze wywolywac efekt komiczny). Mamy
tu bowiem do czynienia ze zdaniem pojedynczym rozwinietym. Nazwa piwa od-
wotluje sie do bardzo popularnej frazy z czaséw PRL-u (codziennoscig bylo wow-
czas wielogodzinne stanie w kolejkach do sklepow; kolejki mozna uzna¢ za swoisty
symbol tamtej epoki).

M. Nazwy istot bajkowych (12), np.: Szczerbaty Smok, Trzypalczasty Goblin, Ru-
dobrody Mag, Kulawy Ork.
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Wszystkie tworza nazwy dwuczlonowe zbudowane w ten sam sposdb, czyli na za-
sadzie zestawien: pierwszy czlon (okreslajacy) jest przymiotnikiem, natomiast
drugi (okreslany) - rzeczownikiem w mianowniku. Wystepujace w nazwach isto-
ty bajkowe to najcze$ciej stworzenia magiczne, niejednokrotnie wrogie cztowie-
kowi, niebezpieczne. Twércy nazw piwa staraja si¢ nada¢ im jednak nieco inne
(bardziej ludzkie, tagodne, przyjazniejsze) oblicze, tworzgc nietypowe zestawie-
nia, np.: Szczerbaty Smok, Kulawy Ork, Zniewiesciaty Czarnoksieznik. Nazwom
istot bajkowych towarzysza tutaj nieszablonowe okre$lenia, czesto sprzeczne
z utrwalong w kulturze typowa naturg tych stworzen. W rezultacie mamy do
czynienia z nazwami wywotujacymi zazwyczaj efekt komiczny. Warto zwrdci¢
uwage na jeden z przykltadow: Szczerbaty Smok — zastosowane w nazwie piwa
okres$lenie ‘szczerbaty’ pozbawia smoka jego potegi (smok bez zebdw nie moze
bowiem by¢ grozny).

N. Nazwy motywowane muzyka (9), np.: Sen o Warszawie, Cicha Noc, Freddie.
Ciekawa jest nazwa piwa Sen o Warszawie. Stanowi ona nazwe wieloczlonowa
oparta na wyrazeniu przyimkowym. Czytelna jest tu aluzja do piosenki Czestawa
Niemena i Marka Gaszynskiego. Jest to rowniez oficjalny hymn Legii Warszawa,
co moze wywolaé pozytywne konotacje wérod kibicow pitkarskich, nierzadko
lubigcych oglada¢ mecze w barze, przy kuflu piwa.

O. Nazwy odnoszace si¢ do rodzajow tkanin i surowcow wldkienniczych (7), np.:
Satynowe, Jedwabne, Bawetniane, Atlasowe.

Grupa w calosci sktada si¢ z nazw jednocztonowych bedacych przymiotnikami
rodzaju nijakiego. Podane wyzej nazwy odnosza sie tu wprost do nazw tkanin
i surowcéw wildkienniczych, ktdre (te nazwy) stuza tu do wyrazenia synestezji
smakowej. Nazwy tego rodzaju majg zapewne sugerowac odbiorcy, ze pijac piwo
np. o nazwie Satynowe czy Attasowe, ma on do czynienia z trunkiem o szczegélnej
na tle innych piw jakosci, tak jak satyna czy attas wyrdzniajg sie posrod innych
tkanin swoimi wlasciwo$ciami dotykowymi.

P. Nazwy nawigzujace do filmoéw i postaci filmowych (6), np.: Nosferatu, Big
Chmielowski, Bond.

Interesujaca wydaje si¢ nazwa piwa Big Chmielowski. Jest to nazwa hybrydowa.
Skladaja sie na nig dwa czlony: obcy (okreslajacy) - ‘big’ oraz rodzimy (okre-
$lany) - ‘Chmielowski’. Nazwa piwa nawigzuje do amerykanskiej komedii kry-
minalnej Big Lebowski z 1998 roku i jej gtéwnego bohatera - Jeffa Lebowskiego.
Znajdujemy tu réwniez odniesienie do charakterystycznego sktadnika uzytego
do produkgcji trunku, czyli chmielu (‘Chmielowski’). Dodatkowo obcy czton
‘big’ (ang. wielki, duzy) sugeruje, iz w piwie znajduje si¢ duza ilo$¢ tego wlasnie
komponentu. Potgczenie Big Chmielowski niewatpliwie wywotuje réwniez efekt
komiczny.
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3. Wnioski

Moje badania wykazaly, ze wérod polskich nazw piwa dominuja jednoelementowe
nazwy rzeczownikowe. Sg one fatwiejsze do zapamietania niz nazwy dwu - i wielo-
czlonowe. Ze wzgledu na budowe stowotwdrcza wyrazu, przewazaja nazwy stanowigce
derywaty. Oprdcz tego wyroznia sie tez grupa oryginalnych nazw, ktére traktujemy jako
hybrydy jezykowe. Twdrcy nazw piwa preferujg nazwy rodzime, poniewaz wystepuja
w nich czesto odwolania do polskiej kultury, historii, tradycji. Sq one przecigtnemu
odbiorcy blizsze niz nazwy zapozyczone, zwigzane bardziej z innymi kregami kultu-
rowymi.

Interesujace wnioski przynosi analiza znaczenia leksemdéw. W zbiorze nazw motywo-
wanych wprost najliczniejsze s3 nazwy odmiejscowe. Grupa ta jest wewnetrznie bardzo
zroznicowana. Najcze$ciej mamy do czynienia z nazwami zwigzanymi z miastem lub
regionem, w ktérym znajduje si¢ browar. Pozostate dwie grupy nazw motywowanych
wprost tworzg nazwy wiazace sie ze specyficznym skfadnikiem wykorzystanym do
produkcji wyrobu oraz nazwy nawigzujace do charakterystycznego wygladu wyrobu,
jego barwy, mocy i techniki przyrzadzania. Mozna stwierdzi¢, ze nazwy motywowa-
ne wprost dobrze charakteryzuja firmowany produkt, jednak wydajg si¢ oddziatywac
na odbiorce stabiej niz nazwy o motywacji aluzyjnej (czesto bardzo fantazyjne).

Nazwy motywowane aluzyjnie (308 leksemoéw) przewazajg w polszczyznie nad na-
zwami motywowanymi wprost (194 leksemy). Po$réd nich najliczniejsze sa nazwy
odnoszace sie do imion i nazwisk. Sporo nazw wigze si¢ tez z faung, mitologia oraz
miejscem, czasem i sposobem spozywania trunku.

Dla cze$ci nazw motywowanych aluzyjnie bardzo istotna jest pelniona przez nie funk-
cja perswazyjna. Przyktadem moga by¢ nazwy odnoszace si¢ do wysokiej jako$ci wy-
robu. Majg one na celu przekonanie odbiorcy o doskonatosci, wybornosci trunku.

Zauwazalna jest tendencja do formutowania jak najbardziej wyszukanych, niekon-
wencjonalnych, tajemniczych nazw, czego przyktadem s3 rozmaite hybrydy jezykowe,
konstrukcje z przyimkami/spojnikami oraz konstrukcje z czasownikami. Nierzadko
polaczenia takie wywotujg dodatkowo niezamierzony efekt komiczny.

Niektoére grupy nazw (mitologiczne, istot bajkowych, tkanin i surowcow widkien-
niczych) mozna wrecz uznaé za swego rodzaju eksperymenty onomazjologiczne.
Wiasciciele browaru, chcac maksymalnie wyrdzni¢ swoje produkty (i sam browar)
na tle innych, nadaja im nazwy odwolujace si¢ do sfer kultury z reguly z piwem nie-
zwigzanych. Przy czym istotne jest, aby wszystkie nazwy zgodnie nawigzywatly do
tylko jednej wybranej sfery. W przyszlosci okaze sie, czy nazw tego typu bedzie si¢
pojawia¢ w polszczyznie wigcej, czy tez pozostang one jedynie nic nie znaczacymi
efemerydami.



Nazwy handlowe piwa w polszczyznie. Proba typologii 189

Wyniki moich badan jasno pokazuja duza kreatywnos¢ twdércéw w tworzeniu kolejnych
nazw piwa. Wielu z nich wykazuje sie dobra znajomoscig literatury, historii czy kultury
ludowej. Trudno natomiast stwierdzi¢, w jakim stopniu zbiezne sg ze sobg intencje
nadawcy oraz interpretacja nazwy dokonana przez odbiorce.
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